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Kvarken ska bli en självklar
destination för
researrangörer

VAD MEDFÖR PROJEKTET
Vi jobbar tillsammans över landsgränser för att
hjälpa exportmogna små- och medelstora
företag med fokus på besöksnäring att nå nya
och större marknader för ökad tillväxt och
konkurrenskraft. 

SYFTET är att få fler besökare till regionen.
Därför gör vi gemensamma insatser för att få mer synlighet och samtidigt öka antalet
researrangörer som tar med vår i två länder liggande destination i sitt programutbud. Även
digitalisering, forskning och utveckling ligger i fokus för att ytterligare stärka konkurrenskraften.
Området omfattar följande destinationsbolags verksamhetsområden; Visit Vasa, Visit Umeå, Höga
Kusten, Södra Österbottens Turism, Visit Kokkola, Visit Jakobstad region samt Visit Kristinestad.

MÅLSÄTTNING
Få fler utländska och inhemska researrangörer att ta med området i sitt programutbud samt väcka
medias intresse. Vilket ska leda till ett ökat antal besökare till området.

KONKRETA ÅTGÄRDER
- Hjälpa små och medelstora exportmogna företag inom besöksnäringen att nå nya och större
marknader.
- Hjälpa företag och destinationsbolag att välja metoder och tillvägagångssätt när det gäller
digitalisering inom besöksnäringen. 
- Öka företagens insikt om hur man når nya marknader genom moderna lösningar och för att få en
bättre kundupplevelse.
- Ta fram studier gällande områdets attraktionskraft.
- Visa områdets attraktionskraft för researrangörer och slutkund, det vill säga besökarna.

FÖRVÄNTAT RESULTAT – NYTTA FÖR REGIONEN
- Ett ökat antal besökare.
- Bättre kunskap om Kvarken hos rese- och charterarrangörer, kryssningsbolag och besökare. 
- Ett färdigt paketutbud mellan researrangörer och företag.
- Destinationsbolag, researrangörer och företag använder vårt marknadsföringsmaterial.
- Företagen kan mer effektivt utnyttja de möjligheter som finns, när det gäller marknadsbearbetning
och kommunikation mot kund i olika digitala kanaler.

kvarken.org/kvarkendestinations

Merenkurkun alue itsestään
selväksi matkakohteeksi
matkanjärjestäjille

MITÄ HANKE TARJOAA
Teemme valtionrajat ylittävää yhteistyötä
auttaaksemme matkailuelinkeinon parissa
toimivia vientikelpoisia pk-yrityksiä
saavuttamaan uusia, yrityksen kasvuun johtavia
ja sen kilpailukykyä parantavia markkinoita.

TARKOITUS
Tarkoituksena on lisätä alueen kävijämääriä. Toteutamme yhteisiä toimenpiteitä alueen näkyvyyden
edistämiseksi ja samalla niiden matkanjärjestäjien määrän lisäämiseksi, jotka sisällyttävät kahdessa
maassa sijaitsevan alueemme ohjelmatarjontaansa. Lisäksi hankkeessa painotetaan kilpailukyvyn
vahvistamiseksi digitalisaatiota, tutkimusta ja kehittämistä. Destination Kvarken kattaa seuraavien
matkailuorganisaatioiden toimialueet; Visit Vaasa, Visit Umeå, Höga Kusten, Etelä-Pohjanmaan
Matkailu, Visit Kokkola, Visit Pietarsaaren seutu sekä Visit Kristiinankaupunki.

TAVOITE
Saada useammat ulkomaiset ja kotimaiset matkanjärjestäjät sisällyttämään alue
ohjelmatarjontaansa sekä herättää median kiinnostus. Tällä pyritään lisäämään alueen
kävijämääriä.

KONKREETTISET TOIMENPITEET
- Auttaa matkailuelinkeinon parissa toimivia vientikelpoisia pk-yrityksiä saavuttamaan uusia,
laajempia markkinoita.
- Auttaa yrityksiä ja matkailuorganisaatioita valitsemaan menetelmiä ja menettelytapoja
matkailuelinkeinon digitalisaatioon.
- Lisätä yritysten ymmärrystä siitä, miten uusia markkinoita saavutetaan nykyaikaisilla ratkaisuilla
ja miten asiakaskokemuksesta saadaan parempi.
- Laatia alueen vetovoimaa koskevia tutkimuksia.
- Osoittaa alueen vetovoima matkanjärjestäjille ja loppuasiakkaille, siis kävijöille.

ODOTETTU TULOS – ALUEELLE KOITUVA HYÖTY
- Enemmän kävijöitä.
- Matkanjärjestäjät, risteily-yhtiöt ja kävijät ovat tietoisempia Merenkurkun alueesta.
- Matkanjärjestäjien ja yritysten kesken valmis pakettitarjonta.
- Matkailuorganisaatiot, matkanjärjestäjät ja yritykset käyttävät markkinointimateriaaliamme.
- Yritykset pystyvät digitaalisissa kanavissa tapahtuvassa asiakasmarkkinoinnissaan ja -
viestinnässään hyödyntämään olemassa olevia mahdollisuuksia tehokkaammin.

kvarken.org/kvarkendestinations

Publika dagarna - Resepärlorna
synliga i sammontern

Vid Matka 2019 -montern kunde besökarna
träffa företagens, destinationsbolagens och
projekts representanter, höra om vad det finns
att se och uppleva samt upptäcka regionen
genom Kvarken Destinations stora och synliga
sammonter byggd för att öka synligheten för
resepärlorna på båda sidor av Kvarken.

Förutom destinationsbolagen fanns följande
företag med på mässan: Powerpark, Kivitippu, Café Bryggan/Fiskarbyn Öja, Granö Beckasin,
Gotthards Krog och Wasaline.

Yleisöpäivät - Matkailuhelmet
näkyvillä yhteisosastolla

Kävijät pääsivät tapaamaan yritysten,
matkailuorganisaatioiden ja hankkeen edustajia
Matka 2019 -messuilla, kuulemaan ja
kokemaan, mitä nähtävää alueella on, sekä
löytämään alueen Kvarken Destinationsin
suurella ja näkyvällä yhteisosastolla, jolla
pyrittiin lisämään Merenkurkun molempien
puolien matkailuhelmien näkyvyyttä.

Matkailuorganisaatioiden lisäksi messuille osallistuivat seuraavat yritykset: Powerpark, Kivitippu,
Café Bryggan/Fiskarbyn Öja, Granö Beckasin, Gotthards Krog ja Wasaline.

Marianne
Sjöström
Project Leader
+358 (0) 40 678 83 75
marianne.sjostrom@
kvarken.org

Erja Back
Travel Development
+46 (0) 70 647 62 78
erja.back@
visitumea.se

Peter Källberg
Travel Development
+358 (0) 40 844 20 58
peter.kallberg@
vasek.fi

Maarja Edman
Travel Development
+46 (0) 70 320 87 00
maarja@hkdest.se

Patrick
Latvasalo
Project Coordinator
+358 (0) 50 529 85 87
patrick.latvasalo@
hanken.fi

Johanna
Häggman
Communications
Manager
+358 (0) 50 309 29 60
johanna.haggman@
kvarken.org

WORSKHOP INBJUDAN Om ditt nyhetsbrev ser konstigt ut, klicka här

WORSKHOP KUTSU Eikö uutiskirje näy oikein? Klikkaa tästä.

Kotisivulle | Lähetä kaverille | Tilaa uutiskirje | Peruuta tilaus

Till hemsidan | Skicka vidare | Beställ nyhetsbrev | Avbeställ nyhetsbrev

Hälsning från projektet Destination Kvarken
Här är projektet Destination Kvarkens första nyhetsbrev. Vi berättar om projektets aktiviteter samt
flaggar för kommande aktiviteter. I fortsättningen kommer ni få nyhetsbrevet ca 2ggr/år.
Dela gärna nyhetsbrevet i era organisationer och nätverk.

Terveisiä Destination Kvarken -hankkeesta
Tämä on Destination Kvarken -hankkeen ensimmäinen uutiskirje. Kerromme hankkeen toiminnasta
ja ilmoitamme tulevista tapahtumista. Saatte uutiskirjeen jatkossa arviolta kahdesti vuodessa.
Laittakaa mielellään uutiskirje jakoon organisaatioissanne ja yhteistyökumppaneillenne.

Nytt namn i
marknadsföringssammanhang

Projektet har numera i tillägg till projektnamnet,
Destination Kvarken, även ett
marknadsföringsnamn, Kvarken Destinations,
som kommer användas i
marknadsföringssammanhang som t.ex. på
resemässor, workshops och i material som
riktas till researrangörer o.s.v.
Kvarken Destinations beskriver området väldigt
bra eftersom vi erbjuder ett område som består
av SMF inom flera destinationsbolags
verksamhetsområden som tillsammans bildar en
helhet. Marknadsföringsnamnet gör oss
dessutom mera tillgängliga på nätet, där
Kvarken ger bättre sökresultat än Destination.

Uusi markkinointinimi

Destination Kvarken -hankenimen lisäksi
hankkeella on nykyään käytössä myös
markkinointinimi, Kvarken Destinations, jota
käytetään markkinointiyhteyksissä esimerkiksi
matkamessuilla, workshopeissa ja
matkanjärjestäjille jne. suunnatussa
materiaalissa.
Kvarken Destinations kuvaa aluetta todella
hyvin, sillä tarjoamme useiden
matkailuorganisaatioiden toimialueilla koostuvan
pk-yritysten kokonaisuuden. Lisäksi
markkinointinimi parantaa
saavutettavuuttamme verkossa, sillä Kvarken
tuottaa paremmat hakutulokset kuin
Destination.

Projektets grafiska uttryck

Projektet har låtit en kommunikationsbyrå ta
fram projektets grafiska uttryck. Detta grafiska
utseende kännetecknar projektet framöver och
har redan fått synlighet bl.a. vid Matka 2019 -
mässan i Helsingfors.
I grafiska profilen ingår en stark payoff, dvs.
slogan: Two countries, a world of contrasts
Ordet contrast rymmer allt inom vårt
gemensamma område; naturen, topografin,
upplevelserna och människorna.
Grafiska profilens färger är inspirerade av
midnattsolen och solnedgången över Kvarken.

Profilen hittar du här

Hankkeen graafinen ilme

Hanke on teettänyt viestintätoimistolla graafisen
ilmeensä, joka toimii hankkeen tunnuksena
tästä eteenpäin ja on jo saanut näkyvyyttä mm.
Matka 2019 -messuilla Helsingissä.
Graafiseen profiiliin sisältyy vahva iskulause:
Two countries, a world of contrasts.
Contrast-sana pitää sisällään yhteisen
alueemme kaikki piirteet; luonnon, topografian,
elämykset ja ihmiset.
Graafisen profiilin värit ovat saaneet
innoituksensa Merenkurkun keskiyön auringosta
ja auringonlaskusta.

Profiili löytyy tästä

Resemässan Matka 2019, 16–20 januari

Kvarken Destinations deltog i norra Europas största resemässa, Matka 2019 i Helsingfors,
både under dagarna som ordnades för branschfolk för att nå researrangörer och under
publika dagarna för marknadsföring mot slutkunden.

Branschdagarna - 22 inbokade
möten med researrangörer

Projektrepresentanterna genomförde tjugotvå
bokade möten under branschdagarna. Bordet
där projektet träffade researrangörer fanns på
den internationella sidan, också kallad Global
workshop, och möten hölls även vid montern i
utställarhallen under den andra branschdagen.
Erja Back och Maarja Edman, båda anställda i
projektet, representerade hela projektområdet
och träffade såväl finska som utländska
researrangörer.
De finska destinationerna Södra Österbottens Turism, Visit Kristinestad, Visit Kokkola och Visit
Jakobstad region delade på två workshop-bord under den första branschdagen. Kontrasterna och
olikheterna inom vår gemensamma destination var intressanta för researrangörerna som
representanterna träffade.

Matka 2019 -messut, 16.–20. tammikuuta

Kvarken Destinations osallistui Helsingissä järjestetyille Pohjois-Euroopan suurimmille
matkamessuille, Matka 2019:ään, sekä matkailualan ammattilaispäivinä matkanjärjestäjien
tavoittamiseksi että yleisöpäivinä loppuasiakkaiden tavoittamiseksi.

Alan ammattilaispäivät – 22
tapaamista matkanjärjestäjien
kanssa

Hankkeen edustajilla oli 22 tapaamista
matkanjärjestäjien kanssa ammattilaispäivinä.
Matkanjärjestäjien tapaamiset toteutuivat
kansainvälisellä puolella, ns. global
workshopissa, ja myös messuhallissa omalla
osastolla jälkimmäisenä ammattilaispäivänä.
Erja Back ja Maarja Edman, molemmat
hankkeen työntekijöitä, edustivat koko
hankealuetta ja tapasivat sekä suomalaisia että ulkomaisia matkanjärjestäjiä.
Suomen matkailuorganisaatiot Etelä-Pohjanmaan Matkailu (englanniksi South-Ostrobothnia
Tourism), Visit Kristiinankaupunki, Visit Kokkola ja Visit Pietarsaaren seutu jakoivat yhdessä kaksi
workshop-pöytää ensimmäisenä ammattilaispäivänä. Yhteisen kohteemme vastakohtaisuudet ja
eroavaisuudet kiinnostivat edustajien tapaamia matkanjärjestäjiä.

Fun facts - Matka 2019

- På workshopen deltog 206 köpare och 300 leverantörer/säljare
- 64 500 besökare

- Destination Kvarkens monter var 33 m2
- Projektet tog fram en eftertraktad broschyr; alla 500 finska, 100 svenska och 100
engelska exemplar gick åt

- Företagen och destinationerna som deltog som utställare vid Kvarken Destinations monter
var nöjda eller mycket nöjda med montern och de kontakter de fick under mässan (källa: Survey
Monkey -återkopplingen som utfördes bland projektets utställare efter mässan) 

Fun facts - Matka 2019

- Workshopiin osallistui 206 ostajaa ja 300 toimittajaa/myyjää
- 64 500 kävijää

- Destination Kvarkenin osasto oli kooltaan 33 m2
- Hanke oli laatinut erittäin halutun esitteen; kaikki 500 suomenkielistä, 100 ruotsinkielistä
ja 100 englanninkielistä esitettä menivät jakoon

- Kvarken Destinationsin osastolla näytteilleasettajina toimineet yritykset ja
matkailuorganisaatiot olivat tyytyväisiä tai erittäin tyytyväisiä osastoon ja messuilla
saamiinsa kontakteihin (lähde: Survey Monkey – hankkeen näytteilleasettajille messujen jälkeen toteutettu palautekysely) 

ITB Berlin

113 000 fackbesökare och 10
000 utställare från 181 länder
möttes på Världens största
resemässa 6–10 mars

Erja Back, som en av våra projektledare blev
utsänd till ITB Berlin 2019 för att rekognosera,
omvärldsbevaka, benchmarka goda exempel
samt nätverka för att knyta för projektet viktiga
kontakter. Hon hämtade med sig bl.a. följande:

ITB-montrarna är påkostade och många länder
satsar enorma summor för att bli synliga på
mässan. De nationella organisationerna Visit Finland och Visit Sweden hade självklart montrar på
mässan.
Under ITB kan man lära sig mycket om trender och framtiden inom branschen. Under fackdagarna
fanns bl.a. ca 200 föredrag att välja mellan. Några av teman som diskuterades var:

- artificial Intelligens (AI) and hospitality
- social media- and videomarketing
- sustainable destinations
- overtourism and luxury tourism

Lärdomar: ” Aktiviteter och rundturer” är något som Destination Kvarken-projektet måste
uppmärksamma och dra nytta av. Detta segment inom turismen växer snabbast just nu,
nämligen med 8–9 procent per år. Besökarna vill inte längre ligga på stranden utan de vill göra
och uppleva. Därmed måste vi visa tydliga reseanledningar och erbjuda dessa på ett
konkret och bokningsbart sätt. Lyckas vi bra med det, kommer även våra boendeanläggningar
bli eftertraktade.

ITB Berlin – 113 000
matkailualan ammattilaista ja 10
000 näytteilleasettajaa 181
maasta kohtasivat maailman
suurimmilla matkailumessuilla
6.–10. maaliskuuta

Erja Back, yksi projektinjohtajistamme,
lähetettiin ITB Berlin 2019:ään tunnustelemaan,
arvioimaan ja esikuva-analysoimaan (eli
benchmarkkaamaan) hyviä esimerkkejä sekä
verkostoitumaan solmiakseen hankkeelle
tärkeitä kontakteja. Hän toi mukanaan mm.
seuraavaa:

ITB-osastot ovat tyylikkäitä, ja monet maat panostavat valtavia summia saadakseen näkyvyyttä
messuilla. Kansallisen tason matkailuorganisaatioilla Visit Finland ja Visit Sweden oli tietenkin omat
messuosastonsa.
ITB:ssä voi oppia paljon alan trendeistä ja tulevaisuudesta. Ammattilaispäivinä oli valittavana mm.
200 esitystä. Keskusteluissa käsiteltyjä teemoja olivat muun muassa:

- artificial Intelligens (AI) ja matkailuala
- sosiaalinen media ja videomarkkinointi
- kestävät matkakohteet
- liikamatkailu ja luksusmatkailu

Messuilla opittua: Destination Kvarken -hankkeen täytyy kiinnittää huomiota
”aktiviteetteihin ja kiertomatkoihin” ja hyödyntää niitä. Tämä matkailualan segmentti kasvaa
juuri nyt nopeiten, 8–9 % vuodessa. Kävijät eivät halua enää vain maata rannalla vaan tehdä
ja kokea asioita. Näin ollen meidän täytyy osoittaa matkaanlähtöön selkeitä syitä ja
tarjota ne konkreettisella ja varattavissa olevalla tavalla. Jos onnistumme siinä hyvin,
kysyntää kohdistuu myös majoitusliikkeisiimme.

Kommande aktiviteter – Tulevia tapahtumia

Swedish Workshop i Hamburg 6–
7 maj 2019

Destination Kvarken kommer att delta i Swedish
Workshop i Hamburg 6–7 maj.
Swedish Workshop riktar sig mot
researrangörsledet i de tyskspråkiga länderna
och är tillgänglig för svenska företag och
destinationer. Tack vare vårt gränsöverskridande
samarbete kommer hela Kvarken Destinations -
området vara presenterat på workshopen.

Swedish Workshop Hampurissa –
6.–7. toukokuuta 2019

Destination Kvarken osallistuu Swedish
Workshopiin Hampurissa 7. toukokuuta. 
Swedish Workshop on suunnattu saksankielisten
maiden matkanjärjestäjille ja avoinna
ruotsalaisille yrityksille ja
matkailuorganisaatioille. Koko Kvarken
Destinations -alue on valtionrajat ylittävän
yhteistyömme ansiosta edustettuna
workshopissa.

Summer Fun Finland Workshop
13 maj 2019

Toolbox travel ordnar Summer Fun Finland
Workshop 13 maj i Helsingfors där man träffar
researrangörer från ett flertal länder. Erja och
Peter kommer att delta från projektet och där
presentera de deltagande företagen med hjälp
av samma broschyr som vi hade på resemässan
Matka.
Hör av er till Peter, Erja eller Maarja om ni
har något nytt inför sommaren som ni
önskar att vi lyfter under dessa dagar.

Summer Fun Finland Workshop
13. toukokuuta 2019

Toolbox travel järjestää Helsingissä 13.
toukokuuta Summer Fun Finland Workshopin,
jossa tapaamme matkanjärjestäjiä useista eri
maista. Erja Back ja Peter Källberg osallistuvat
workshopiin ja edustavat hankkeeseen
osallistuvia yrityksiä samalla esitteellä, joka
meillä oli Matkamessuillakin.
Olettehan yhteydessä Peteriin, Erjaan tai
Maarjaan, jos teillä on kesäksi jotain uutta,
jota haluatte meidän tuovan esiin
workshopeissa.

Agentmanual

Projektet Destination Kvarken syftar till att få
flera researrangörer att sälja vårt område med
konkreta produkter och reseanledningar. 
Ett verktyg som används i alla
arrangörskontakter, kallas agentmanual och
kommer att tas fram på engelska och tyska.
Som bäst pågår en offentlig upphandling av en
samarbetspartner/agent på den tyska
marknaden som ska hjälpa projektet att ta fram
denna för marknaden anpassade manualen,
hitta de rätta kunderna till våra företag samt
bistå projektet/företagen med utveckling och
konkretisering av våra produkter så att de
bättre motsvarar marknadens efterfrågan.
Manualen räknas vara färdig i september
månad. 
Företagen och destinationerna ska i ett senare
skede lämna in en presentation på engelska.
Viktigt för dig som företag eller destination är
att tänka på reseanledningen! Är du en
boendeanläggning - finns det aktiviteter eller
sevärdheter i närheten som du kan ordna
bokningen till dessa? Ta med dessa! Kan du
lämna allotment (rumskvot) till arrangören?

Agenttimanuaali

Destination Kvarken -hanke pyrkii saamaan
useita matkanjärjestäjiä myymään aluettamme
konkreettisilla tuotteilla ja matkustuksen syillä. 
Kaikissa matkanjärjestäjille suunnatuissa
yhteydenotoissa käytetään agenttimanuaali-
nimistä työkalua, joka laaditaan englanniksi ja
saksaksi. Parhaillaan on käynnissä
saksankielisten markkinoiden
yhteistyökumppanin/agentin julkinen hankinta.
Agentin on tarkoitus auttaa hanketta laatimaan
markkinoille sopiva manuaali, löytää oikeat
asiakkaat yrityksillemme sekä avustaa
hanketta/yrityksiä tuotteidemme kehittämisessä
ja konkretisoinnissa niin, että ne vastaavat
paremmin markkinoiden kysyntää. Manuaalin
arvioidaan valmistuvan syyskuussa.
Yrityksiä ja matkailuorganisaatioita pyydetään
myöhemmässä vaiheessa toimittamaan
itsestään englanninkielisen esittelyn. Yritysten
ja matkailuorganisaatioiden on tärkeää miettiä
matkustuksen syitä! Jos toimit majoitusliikkeenä
– onko lähistöllä aktiviteetteja tai nähtävyyksiä,
joihin voisit hoitaa varaukset? Mainitse ne!
Voitko antaa matkanjärjestäjälle allotmentin
(huonekiintiön)?

Webbsida – Gemensamt
skyltfönster

Destination Kvarken kommer att ta fram en
webbsida som kan användas som vårt
gemensamma skyltfönster i
marknadsföringssammanhang. Sidan vänder sig
mot researrangörer och press dvs. projektets
primära externa målgrupper. Förutom företags-
och destinationsinformation, ska sidan även
leverera texter om området samt bilder som
press och arrangörerna fritt får använda när de
skriver om oss eller marknadsför vårt
gemensamma område.

Verkkosivu – Yhteinen
näyteikkuna

Destination Kvarken laatii verkkosivun jota
voidaan käyttää yhteisenä näyteikkunanamme
markkinointiyhteyksissä. Se on suunnattu
matkanjärjestäjille ja lehdistölle, siis hankkeen
ensisijaisille ulkoisille kohderyhmille. Yritys- ja
kohdeinformaation lisäksi sivu sisältää alueesta
kertovia tekstejä ja kuvia, joita
matkanjärjestäjät ja lehdistö saavat vapaasti
käyttää kirjoittaessaan meistä tai
markkinoidessaan yhteistä aluettamme.

Behovsinventering

Alla i projektet medverkande företag kommer
inom kort få en elektronisk enkät i sin e-post.
Genom enkäten vill vi kartlägga i vilken grad
företagen idag använder sig av digitala verktyg i
t.ex. marknadsföring och vilka utvecklingsbehov
som kan finnas inom området.
Kartläggningen ska leda till att projektet
kommer att kunna erbjuda exempel på konkreta
verktyg och kompetenshöjande insatser som
ska stötta företagens digitalisering. Det kan
t.ex. handla om e-kurser eller forum där företag
kan dela med sig av tips till varandra. Vad vi
landar i konkret har ni möjlighet att tycka till
om i enkäten.

Tarvekartoitus

Kaikki hankkeeseen osallistuvat yritykset saavat
piakkoin sähköpostiinsa elektronisen kyselyn.
Haluamme kyselyllä kartoittaa, missä määrin
yritykset käyttävät digitaalisia työkaluja esim.
markkinoinnissa ja mitä kehittämistarpeita tässä
asiassa on.
Kartoituksen tuloksena hanke pystyy
tarjoamaan esimerkkejä konkreettisista
työkaluista ja osaamista lisäävistä toimista,
jotka tukevat yritysten digitalisaatiota.
Kyseeseen voivat tulla esim. e-kurssit tai
areenat, joissa yritykset voivat jakaa toisilleen
vinkkejä. Teillä on mahdollisuus kertoa
kyselyssä, mitä konkreettisia toimia toivotte.

Har du/ditt företag/din organisation önskemål angående kommande
aktiviteter, teman kring kunskapshöjande workshops eller annat?
Kontakta oss i så fall

Onko sinulla/yritykselläsi/organisaatiollasi toiveita tuleviin aktiviteetteihin,
osaamista kartuttavien workshopien teemoihin tai muuhun liittyen?
Ota siinä tapauksessa yhteyttä meihin

Länkar till material / Linkit materiaaleihin

- Broschyr på tre språk / Esite kolmella kielellä
- Text om projektet som publicerades i Matka-mässans pressrum / Matka-messujen
mediahuoneen tiedote
- Länk till Pressmeddelandet nr 1 (06/2018) / Lehdistötiedote nro 1 (06/2018)

Materialbank – kvarken.org – Materiaalipankki

kvarken.org/kvarkendestinations

Från och med augusti 2018 driver Kvarkenrådet tillsammans med fem andra projektparter och
sammanlagt femton medfinansiärer, ett treårigt projekt för att tillsammans och genom
gränsöverskridande samarbete uppnå mer synlighet och locka fler besökare till Kvarkenregionen.
Projektet går under namnet Destination Kvarken (marknadsföringsnamn Kvarken Destinations) och
har beviljats EU-finansiering via Interreg Botnia-Atlantica.

Elokuusta 2018 lähtien Merenkurkun neuvosto hallinnoi yhdessä viiden muun hankekumppanin
kanssa viidentoista organisaation rahoittamaa kolmevuotista hanketta. Rajat ylittävän yhteistyön
tavoitteena on saada Merenkurkun alueelle lisää näkyvyyttä ja houkutella lisää kävijöitä. Destination
Kvarken -hanke (markkinointinimeltään Kvarken Destinations) on saanut EU-rahoitusta Interreg
Botnia-Atlantican kautta.

Financiers: The European Regional Development Fund via the Botnia-Atlantica INTERREG programme, Regional Council of
Ostrobothnia, Västerbotten County Council, Västernorrland County Council, Umeå municipality, Kvarken Council, Vaasa
Region Development Company (VASEK), Hanken School of Economics, County Administrative Board of Västernorrland,
Höga Kusten Destinationsutveckling AB, City of Vaasa/Vaasa Region Tourism Ltd. Visit Vaasa, NLC Ferry Ab Oy, South
Ostrobothnia Tourist Service Ltd., Kokkola Tourism Ltd., Jakobstad Region Development Company Concordia Ltd.,
Kristinestads Näringslivscentral Ab

Läs mer: www.kvarken.org/kvarkendestinations 
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